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【行业新规】广西中医药壮医药条例颁布 于3月1日起施行
来源：国家中医药管理局
链接：http://news.pharmnet.com.cn/news/2009/01/12/246258.html
    第一条  为了继承和发扬祖国传统医药学，充分发挥我区中医药、壮医药资源优势，促进中医药、壮医药事业发展，根据《中华人民共和国中医药条例》和有关法律、法规，结合本自治区实际，制定本条例。 

    第二条  在本自治区行政区域内从事中医和壮医医疗、预防、保健、康复，中医药和壮医药教育、科研、对外交流与合作以及管理活动，适用本条例。

     第三条  县级以上人民政府应当坚持中西医并重的方针，将中医药事业纳入当地国民经济和社会发展总体规划；壮族聚居区县级以上人民政府还应当将壮医药事业纳入当地国民经济和社会发展总体规划。

    第四条  县级以上人民政府应当保护、扶持、发展中医药、壮医药事业，根据中医药、壮医药事业发展的需要以及本地区国民经济和社会发展状况，合理安排中医药、壮医药事业专项经费，并逐步增加对中医药、壮医药事业的投入。

    第五条  县级以上人民政府应当根据本地区社会、经济发展状况和居民医疗需求，将中医药、壮医药纳入公共卫生服务体系、医疗服务体系、医疗保障体系和药品供应保障体系建设，在制定区域卫生规划时，统筹安排中医、壮医医疗机构的设置和布局。

     第六条  县级以上人民政府负责中医药管理的部门负责本行政区域内中医药、壮医药管理工作。

县级以上人民政府有关部门按照各自职责，共同做好中医药、壮医药发展工作。

     第七条  县级以上综合医院应当设置中医科或者中西医结合科以及中药房；壮族聚居区县级以上中医医院应当加强壮医专科建设。

     依法设立的社区卫生服务中心（站）、乡镇卫生院等城乡基层卫生服务机构，应当能够提供中医药预防、保健、康复、计划生育技术服务、健康教育和一般常见病、多发病的诊疗服务；有条件的，应当提供壮医医疗服务。鼓励村医疗机构提供中医药、壮医药服务。

    第八条  开办中医、壮医医疗机构，应当符合当地区域卫生规划以及国家和自治区规定的医疗机构设置标准，按照《医疗机构管理条例》的规定办理审批手续，取得《医疗机构执业许可证》并依法办理其他相关手续后，方可开展相应的诊疗活动。

    合并、撤销各级人民政府开办的中医、壮医医疗机构或者改变其性质的，应当报自治区人民政府负责中医药管理的部门备案。

    第九条  中医、壮医从业人员，应当按照有关卫生管理的法律、行政法规、部门规章的规定通过资格考试，并经注册取得执业证书后，方可从事中医、壮医医疗活动。

    未取得医师资格的以师承方式学习中医学、壮医学的人员以及确有专长的人员，具有中等医学专业学历或者经培训达到中等医学专业水平的，可以经注册取得乡村医生执业证书后，进入村医疗机构执业。具体办法由自治区人民政府制定。

    第十条  开展中医药、壮医药服务活动，应当遵守国家和自治区的有关技术规范和标准，充分发挥中医药、壮医药的特色和优势。

    第十一条  自治区人民政府劳动和社会保障行政管理部门应当将符合国家和自治区规定的中医、壮医诊疗技术、医疗服务设施和药品，纳入城镇职工、居民基本医疗保险的诊疗项目、医疗服务设施范围和药品目录；县级以上人民政府劳动和社会保障行政管理部门应当按照国家和自治区的有关规定，将符合条件的中医、壮医医疗机构纳入城镇职工、居民基本医疗保险定点医疗机构。各级人民政府应当将中医药服务纳入新型农村合作医疗范围；有条件的，应当将壮医药服务纳入新型农村合作医疗范围。

    第十二条  县级以上人民政府应当加强中药材、壮药材的合理开发和利用；推动科技创新，促进具有资源优势、疗效确切、原创性强的中药、壮药的开发与利用；支持药用动、植物人工饲养和栽培技术的研究、开发与推广；鼓励建设中药材、壮药材示范基地和生产基地。乡村中医药、壮医药技术人员可以按照国家有关规定自种、自采、自用中草药、民族草药。

第十三条  县级以上人民政府应当重视中药、壮药资源的保护和可持续利用，做好中药、壮药资源普查和自然保护区、种质资源收集圃建设以及濒危品种、道地药材规范化生产基地建设工作，保护其种质和遗传资源，加强优选优育和种源研究；建立种质资源库，保存药材种质资源；加强药材人工种养品种的标准化研究与推广；加强药材野生品种科学种养和新品种的研究，开展珍稀濒危药用资源的人工种养和替代品研究。

【新闻动态】医保商会将助企业应对新的国际形势
来源：医保商会
链接：http://news.pharmnet.com.cn/news/2009/01/12/246248.html
据中国医药保健品进出口商会消息，面对愈加扑朔迷离的国际市场形势，中国医药保健品进出口商会将在今年采取一系列措施，帮助企业共同应对可能出现的严峻局面，以确保我国医药进出口健康、稳定和持续的发展。

这些措施包括：一是紧跟行业发展走势，深入分析市场变化，并通过业内媒体、商会网站和会刊等渠道及时发布消息通知，介绍有效的风险控制手段，定期、不定期地开展相关政策解读报告会和培训工作，努力帮助企业应对贸易摩擦案件，增强企业抵御风险的能力。

二是通过各种渠道与国家发改委、商务部等有关部门保持沟通，积极参与行业决策，及时反映企业的问题并帮助其解决实际困难，争取在产业和外贸政策层面发挥更大的作用。

三是继续积极拓展国际市场空间，加强对外交流与谈判，加强危机公关，努力营造比较好的国际市场氛围，利用自身的外联优势帮助企业加速产品在境外特别是在发达国家和新兴市场的注册认证进程。

四是继续通过组织举办专业展会、推介会等方式帮助会员企业在不利的国际贸易条件下开拓市场，扩大经营。据不完全统计，医保商会主办的2009年CPhI（世界制药原料）中国展的展位已于2008年年底全面售罄，其中不仅海外参展企业的数量有明显增加，国内领军企业也全线出击，充分反映了企业面对市场变化的积极态度以及对品牌展会的信心。

【新闻动态】国家加大基层医疗服务投入 医药股凸显投资价值

来源：上海证券报
链接： http://news.pharmnet.com.cn/news/2009/01/07/245820.html
基层医疗服务体系建设是医疗体制改革中政府财政投入的重点之一，而基层医疗服务体系包括农村医疗卫生服务体系和城市社区卫生服务体系两个主体，而医药业作为科技含量高、市场前景好且与国家医改政策紧密呼应的行业，当前价值凸显。

由于此次投入的资金主要用于农村医疗服务建设，体现在医药企业上，主要将带动中低端医疗器械的销售和小病、常见病用药的需求。在操作策略上，看好拥有核心竞争力、适合在规范市场中生存，受益于医改所带来的资金流向变化以及产品集中度提升和国产药物替代进口的企业，具体个股方面，可关注恒瑞医药、双鹤药业、上海莱士和东北制药。
【新闻动态】蓝月亮携手跳水女皇郭晶晶 洗牌400亿洗涤市场

来源：新华网
链接：http://www.fmcg.com.cn/html/02/n-6902.html 
全球金融海啸蝴蝶效应日渐明显，国内众多企业正筹谋如何安全过冬。不过，这并没有给与人们日常生活密切相关的日化行业带来太大的影响，有实力的企业更是逆势而上，“抄底”经济低谷。日前，国内主要的洗涤品牌之一、有“洗手液大王”之称的蓝月亮在北京国家体育局发言中心举办签约郭晶晶暨洗衣液新品上市发布会，高调推出“友好型”的深层洁净护理洗衣液，大力倡导洗衣新时代。蓝月亮在衣物洗涤剂的大举进军，给国内洗衣剂市场带来了新的竞争活力，也必将加快行业的洗牌和升级。

洗衣液“兵临城下”，加速洗衣剂更新换代

据2007年度中国日化市场调研报告显示∶2007年全国家化洗涤用品产值为483.5亿元，而这一年洗衣粉的销售额约为302.45亿元。毫无疑问，洗衣粉是目前国内家化洗涤市场的绝对主宰者，洗衣液则成了配角。

但相对洗衣粉等传统洗衣剂，洗衣液具有更健康、更环保、更节能等诸多优势，在国外，洗衣液已经颠覆洗衣粉“一统天下”的局面，在洗衣剂中所占的比重普遍较高。在欧洲和日本已占有至少三分之一的份额，美国2007年的洗衣液占比更达到了80%。而在国内，洗衣液的市场份额虽然仍然较小，但增长迅速，相对于洗衣粉年均2.2%的缓慢增长，洗衣液的年均增长率达到27.2%，相当惊人。

在刚刚结束的第28届(2008)中国洗涤用品行业年会上，AC尼尔森发布的最新数据也表明，尽管经济低迷，2007下半年到2008上半年，中国的洗涤行业依然保持了良好的增长态势，洗涤剂的销售额实现了20%左右的增长，其中，洗衣液的增长最为迅猛，与2006年相比，已经翻了一番。

另据市场调查统计，北京洗衣液市场2007年6月份的总体销量较5月份增长幅度达3至4倍。杭州世纪华联超市去年销售洗衣粉同比下滑15%，而洗衣液则增长了近50%，此消彼长，折射出国内消费者对洗衣液的日益青睐。

正如以前洗衣粉取代洗衣皂一样，近年来，洗衣液正逐渐形成对洗衣粉取而代之的趋势。日化专家分析，洗涤产品的更新换代属于正常的发展现象。洗衣液的“兵临城下”，使洗衣粉等传统洗衣剂遭遇了全新挑战，中国洗衣剂洗涤市场必将重新洗牌，引发新的行业升级。 

蓝月亮打破洗涤技术局限，推动行业升级
洗衣液虽然在国内市场出现已有30年历史，但因其价格和人们传统消费观念等因素的影响，一直未能成为市场主流。如今随着洗衣液技术的革新和突破，洗衣液以其健康、环保、节能的特点正在抢占洗衣粉、洗衣皂的市场，洗衣液已逐渐成为一二线城市高收入人群和年轻消费者的生活首选。

虽然遭遇经济的不景气，不过人们日常洗涤消费的刚性需求，依然带动着家化洗涤市场的持续增长，未来几年，我国家化洗涤市场还将呈稳步上升态势，洗衣液也以持续高速增长的市场前景被越来越多的行业人士看好。蓝月亮负责人在接受记者采访时表示，已经打响洗手液第一品牌的蓝月亮，之所以做出如此重大的市场战略规划，正是看好洗衣液巨大的市场潜力和广阔的发展前景。

据介绍，蓝月亮从1996就开始致力于洗衣液的研发和技术革新，2008年首次提出洗衣液对人、对衣物、对环境三者“友好”的洗涤新概念。这次推出的新产品——蓝月亮深层洁净护理洗衣液，就是属于“友好型”洗衣液，并在技术上实现了洁净能力的突破性跨越，是目前国内洁净力最强的洗衣液之一。不仅可以去除普通污渍，更可以清洁包括像机油渍、烧烤汁、辣椒油等重污渍，对油性重污垢的去除效果比国家标准洗衣粉好20%。

这款新洗衣液不仅在洁净力上实现全新突破，在衣物护理方面也有独到之处，能保护衣物纤维，不损伤衣物质地，同时有效保护衣物原色，让衣物持久鲜艳如新。在护色性能上，该产品比洗衣粉好1倍，比一般洗衣液好33%。

消费者过去普遍认为洗衣液洁净力不够，但随着技术创新，洗衣液的这一发展瓶颈已经去除，可以预见，随着消费者对洗衣液优点的进一步认知，国内洗衣液的发展态势将逐步向国际看齐。

节能环保顺应潮流，洗衣液将开辟洗衣新时代

能源和环境是当今世界共同关心的两大主题，我国政府也大力倡导“节能减排”的可持续发展理念。开发“健康、节能、环保”的产品，已经成为洗涤行业的共识。而不管是生产工序上还是在使用过程中，相对于洗衣粉等传统洗衣剂，洗衣液都更加节能环保，更好地顺应了“节能减排”这一行业发展的“主旋律”。

拿洗衣粉来说，其在生产过程的综合能耗远远超过了洗衣液。数据显示，生产洗衣粉需大量300度以上的热空气，生产温度在60度以上，还需要用到搅拌和高压泵，生产1吨洗衣粉综合耗能为280千克标准煤，整体耗能比较高。而洗衣液在40度以下就可以生产，能耗主要发生在搅拌设备上，1吨洗衣液的综合能耗不超过5千克标准煤，远远低于洗衣粉的综合能耗。

由于洗衣液溶解性比洗衣粉好，容易漂洗，洗衣液一次漂洗的效果相当于标准洗衣粉三次漂洗的效果，漂洗用水量仅为洗衣粉的三分之一。在刚刚结束的第28届(2008)中国洗涤用品行业年会上，与会的专家表示，全国每年用于衣物漂洗的水大概是60-80亿吨，少投洗一遍，至少能节约15亿吨左右的水，更重要的是，同时少排放了15亿吨污水，对环境的污染将大幅度降低。

与会的中国洗涤用品工业协会理事长郑舞虹说，“相对于洗衣粉而言，洗衣液具有在生产过程中耗能小，在使用过程中易溶解、少残留、便于低温洗涤，在排放过程中易生物降解等优点，完全符合国家倡导‘节能减排’的要求，它是未来衣物洗涤剂发展的必然趋势。从欧美市场的情况我们可以预测，在未来几年内，中国的洗衣液市场将有更长足的发展。”

可以预见，随着洗衣液产品品质的不断提升、价格的不断优化、消费者节能环保意识的不断增强，洗衣液必将逐渐成为消费者的洗涤新选择，以洗衣液为市场主导的洗衣新时代将很快到来。

【新闻动态】德国汉高撤离中国洗涤业转型化工

来源： 慧聪化工网
链接： http://info.chem.hc360.com/2009/01/12085849862.shtml
进入中国第20个年头，汉高(中国)投资有限公司(简称“汉高中国”)还是选择在2009年开年停止了其在华洗涤剂及家庭护理业务。 

这个全球500强企业，并未像它的美国对手宝洁那样，对中国市场有着超强的触觉，最终错失了中国日化市场的发展机遇。 

无论如何，汉高更希望从2009年以后，中国未来以一个化工企业的身份出现，而不是原来的日化或快速消费品来定位自己。 

快速撤离 

2008年12月底，汉高中国宣布，从2009年1月1日起，停掉在华洗涤剂及家庭护理业务。 

这家老牌的500强企业在全球拥有330多家分支机构，分布在60多个国家和地区，全球雇员53000多人，2007年全球销售额突破130亿欧元。 

与132年的历史相比，汉高在中国的20年不算漫长，但中国却是其除欧洲以外拥有全面业务的国家

【新闻动态】索芙特 金融海啸带来契机 
来源：证券时报
链接：http://www.p5w.net/today/200901/t2107008.htm
    全球刮起“金融海啸”，各国政府都力促振兴消费市场，化妆品作为刚性消费品，顾客很难减少消费量，但会倾向价廉物美的国产品牌。目前国产化妆品主要有两家上市公司，即上海家化和索芙特。相比上海家化近30元的股价，索芙特最新股价才4元上下。 

    公司旗下产品较多，拥有防脱、瘦身、美白、洗面奶等洗涤、化妆、美客系列用品，其中，中药防脱洗发水国内只有索芙特与霸王之争，索芙特的防脱效果不错，但需加强营销攻势。索芙特广州从化生产基地正式建成投产，占地面积近16万平方米，将成为中国最大的日用化工生产基地。索芙特旗下松本清化妆品连锁有限公司和靓本清超市有限公司正打造“药妆连锁专卖店”的建设。此外，大股东索芙特科技只持有公司15.3%的股权，才4424万股，控股权不算太稳，不排除有后续动作的可能性。

【新闻动态】片状洗涤剂市场正日趋成熟 

来源：中国日化网 

链接： http://www.china-1818.net/news/shownews.asp?id=4934
　    自片状洗涤剂已在西欧市场取得了巨大成功以来，已成为业内人士讨论的热点之一。片状洗涤剂具有使用上的方便性、产品的最浓缩化、可含有更多的功能性助剂和能够提供充分强的洗净力等特性，满足了消费者对更方便的洗涤产品的需求，更便于计量 ，因此，在制造商的消费引导下，得到了迅速的发展。与此同时，配方和生产技术也引起业界的热切关注，易溶解性与足够的于强度似乎有着无法调和的矛盾，给配方师提出了新的挑战。

继片状洗涤剂在日本市场谨慎亮相，韩国LG化学公司最近也研制成功了片型的洗涤剂，只要撕掉包装纸，把像药片一样的洗涤剂投入洗衣机就可以使用。

【数据发布】医药行业09年仍将保持较快增长
来源：证券时报
链接：http://www.ey360.cn/ArticleInfo/224301.shtml
核心提示：近期国家统计局公布的数据显示，医药制造业维持增长态势，去年1-11月份全行业收入完成6561亿元，同比增长26%，增速较前年同期提升3个百分点；完成利润总额645亿元，同比增长29%，增速较前年同期下降32个百分点。

近期国家统计局公布的数据显示，医药制造业维持增长态势，去年1-11月份全行业收入完成6561亿元，同比增长26%，增速较前年同期提升3个百分点；完成利润总额645亿元，同比增长29%，增速较前年同期下降32个百分点。 

    另外，根据中新社2008年12月30日的报道，新医改方案有望在2009年元月公布。包括医疗保障、基本药物、基层医疗服务体系、公共服务均等化、公立医院改革在内的5个配套方案也将同时“亮相”。政策暖风频吹，2008年医药板块跑赢大势20个百分点，是A股表现最好的板块。

    具体到对2009年行情的预期上，分析师大多认为，增长预期相对明确的医药板块仍是较好的防御性选择。其中，招商证券预期医药行业仍将保持较快增长，行业龙头公司总体上将受益于新医改和政府对百姓医疗民生的扶持，维持对医药行业2009年“推荐”的投资评级。

    申银万国表示，1月新医改方案将正式公布，医保目录还会扩容，需求蛋糕放大直接带动医院药品增长，医院用药仍然会是药品增长的最大看点；争议最大的基本药物制度，不管政策如何制定，毋庸置疑的是独家品种将分享其中的市场扩容；公共卫生投入推动疫苗消费，多种疫苗还处于供给短缺中，疫苗企业的日子会非常好过。制药企业所得税下调直接增厚盈利，医药行业2009年预期净利润增长20-25%，成为A股市场稀缺的快速增长板块。

    宏源证券表示，仿制药和儿童用药市场规模高速增长。未来4年内全球有540亿美元的专利药过期，仿制药市场以10%～15%的速度高速增长；医院对儿童用药采购额以20%的速度增长，儿童用药的竞争较小，关注仁和药业；经营VE和VA的原料药企业还将维持在景气阶段，关注新和成。中药具备4大优势，稳健成长，建议关注云南白药和天士力。受国家新增中央投资建设基层医疗体系、中医院和生物医药的推动，主营诊断试剂、中成药、生物制药、医疗器械的中小板企业中具有较快的成长能力。

浙商证券表示，各子行业中，化学原料药行业收入同比增长回落至18.48%。化学制剂行业的收入较稳定，维持行业的平均增长率。生物制品行业中血制品目前处于高景气，疫苗业受益于国家公共卫生投入的加大，诊断型试剂属于易耗品，预计利润增速将保持稳中有升。国家加大对基层医疗方面的建设，预计2009年医疗器械行业同比将增长32%。
【营销观点】掘金男士化妆品消费市场
来源：中国日化网

链接：http://www.china-1818.net/news/shownews.asp?id=4931
中国化妆品行业协会的一份男性化妆品市场调研报告预测，2010年，我国化妆品市场销售总额将达800亿元，而其中男性用品份额最少是80亿元。有预测显示，未来5年中，中国男士对化妆品的市场需求将每年以96%的速度递增。 

 “脱我战时袍，著我旧时裳。当窗理云鬓，对镜贴花黄。”这是《木兰辞》中描写花木兰战场归来家中梳妆打扮的情景。自古以来，从胭脂眉笔到香水口红，女性利用化妆美容品展示美丽、留驻青春的愿望伴随女人一生。而男人的美一直被理解为阳刚之美、英雄之美和粗旷之美、豪爽之美，男人和化妆美容似乎从来就是风马牛不相及的事情。 

但是，随着现代社会的发展，人们对审美观点的改变，男人对于健康和美有了重新的理解。越来越多的男士开始求助化妆品或者美容护理来提升自身的品位及改变自身的形象。中国男性化妆美容市场正在崛起。

一项在北京、上海和广州三地展开的调查显示：58%的被调查者支持男士使用化妆品，其中20岁到29岁的年轻人认为男士应该进行美容护理的占到61%。实际上，随着中国20世纪70～80年代出生的年轻人经济地位和消费能力的增强，中国的男士用品消费市场已经不单单是化装品、美容这样一两个金矿，从男人的衣食住行到吃喝玩乐都孕育着巨大的市场机会。

男士化妆品市渐热 

中国拥有近亿的成熟男性消费者，男士化妆品的市场前景和巨大的潜力已引起国内外企业的密切注意。目前，中国市场上走高档品牌路线的有欧莱雅、妮维雅、旁氏和阿迪达斯等，走中低端路线的有上海家化(30.00,0.51,1.73%,吧)的美家净、高夫等，但由于缺乏针对中国男性特点和需求的专业性研发，加上营销手段落后，面对庞大的目标消费群，市场上并没有一个强势男士品牌占据主导地位。有个别的品种也只是依附于女性品牌之中，不成体系。

但情况已经开始改变。“越来越多的男士开始非常注意自己的形象了，这也是为什么我们旗下多个品牌都推出了男士产品的原因，比如巴黎欧莱雅男士、碧欧泉男士、兰蔻男士及薇姿男士等。总之，我们不仅要照顾好女性，还要照顾好男性。”欧莱雅中国区总裁盖保罗非常看好中国男士化妆品消费的市场潜力。

与女性化妆品市场国外品牌占据主导地位相比，男性化妆品市场对中国企业来说也意味着巨大的市场机会，不过，挑战依然严峻。

 “中国男性化妆品市场不能再重蹈女性化妆品市场上的覆辙。随着消费者指名购买、定牌使用习惯逐步形成，多达数千家的国内化妆品生产厂家的市场份额越来越小。”中国化妆品行业协会的一份男性化妆品市场调研报告预测，2010年，我国化妆品市场销售总额将达800亿元，而其中男性用品份额最少是80亿元。这是一个相当有诱惑力的市场，而根据市场规律，前几位的企业将会拿走80%的市场份额，有实力的掌握市场先机者未来可能“赢家通吃”。

有预测显示，未来5年中，中国男士对化妆品的市场需求将每年以96%的速度递增。尽管目前这一市场的基数还比较小，但高于整个化妆品市场增速80多个百分点。

从消费能力来看，很多人都认为女人是天生的“消费狂”，其实，男士的消费能力是少而高，消费总量较之女性有过之而无不及。有数据显示：国内各大城市的白领男性与白领女性的薪水比为1.2:1，男性平均薪金水平高于女性。近年来许多时尚杂志、广播电视频道、互联网站等传媒业对男士美容的推波助澜般的热捧，间接引发了男性美容意识的萌芽；加上商家有意识的引导和拉动，越来越多的男性对美容逐渐认可。

另外，随着商业社会的发展与消费观念的国际趋同，越来越多的男士认识到在商务来往中外表形象的重要性，以前只注重衣服包装的男士开始求助化妆品或者美容护理来提升自身的品位及改变自身的形象。此外，现代女性对男士的审美观念从粗犷型到优雅型的转变，也直接推动着男性美容观念的迅速形成。

掘金男士用品市场

如果企业和个人投资者将视野放宽，可以发现，针对男性消费的市场不单单是化妆品、美容市场这一两片天地。其实，随着中国男性中产阶级的崛起，针对中国男性的消费品市场是一个值得所有企业重视的大市场。

男士用品的分类，除了T恤衬衫、领带等服饰，从日用装备类看，剃须刀、钱包、腰包、皮带、手表、烟盒、打火机、酒壶、烟斗、瑞士军刀、个性化饰品等都是值得进入的男性消费品市场；从运动休闲类看，从高尔夫球具、登山休闲装备直至时尚跑车和顶级游艇这些以男性消费为主的市场，无一不具有巨大的增长空间。

在普通人心目中，拉动消费的主力一直是女性，但实际上，男性不但具有消费能力，而且在不少男性专有用品的细分市场上，男人们花钱一点都不手软。很多企业也因为专注于男性用品的细分市场而享受着高利润空间。著名男士剃须用品生产商美国吉利公司的“锋速3”剃须刀片，每年在全球销售数十亿片，每年带来数亿美元的纯利。而一般人不太注意的瑞士军刀目前全球的年销售额高达30亿元。而法拉利跑车，沃里豪华游艇这种被视为男人们梦想的“超级玩具”，也享受着超过行业平均利润三倍以上的高额利润。

不断增加的消费人群，无限的市场潜力，诱人的行业利润，现在是拿出投资进入的勇气、创新性的产品设计、有效的市场营销的时候了。
【营销观点】药妆：国产品牌缺乏竞争力 何时唱主角？

来源：《中国医药报》
链接：http://news.pharmnet.com.cn/news/2009/01/12/246253.html
欧莱雅化妆品公司将旗下品牌“薇姿”定位于“只在药店销售”的化妆品，“药妆”概念首次引入中国。经过10年的探索，在化妆品领域，药妆的市场份额已经达到20%；而在其销售渠道——药店，也已经占到了不容忽视的位置。岁末年初，药店经营者们盘点2008年营业额时，不约而同地发现：药妆产品的销售额，以及其在整体销售额中所占的比例，都有极为显著的提升。而这并不意味着形势一片大好，受经济环境和政策环境影响，以及药妆生产行业本身的缺陷制约，2009年药妆市场发展还存在诸多障碍。

现状：销售业绩取决于位置

“2008年药妆产品的销售额是4000多万元，比2007年提高25%，增长1100万元，在总体销售额中占比约20%。”金象大药房医药连锁有限责任公司商品总监叶真首先用一串数据肯定了药妆产品的地位，“近两三年里，药妆产品的销售额一直在明显提升。2008年我们增加了30个药妆柜台，基本都是在人流量大、白领人群集中的商业区、超市、商场里开设的店中店，因此销售额有保证。”此外，公司与品牌厂家的合作一直很融洽，双方相互配合组织活动、开设讲座，锁定了一批稳定用户，也是销售额增长的重要原因。

德威治大药房有限公司总经理助理王志军估算：“我们的药妆产品销售都集中在几个规模较大、地段较好的门店里，药妆产品销售额约占这些门店总销售额的8%～10%；而在城乡接合部、社区门店则并未开设药妆柜台。在我们所有药店的总销售额里，药妆产品销售额约占3%～4%。我们认为，药妆产品的整体销售比重达到8%～10%是一个理想状态。”此外，药妆的品种也有所增加，“比如北太平庄门店，我们增加了优色林、德丽芙、养生堂若干个新品牌，薇姿的柜台也是北京药店里最大的，品种非常齐全。还有一点进步是：药妆的柜台更时尚、更漂亮了，和商场里的化妆品柜台差不多，更容易吸引年轻的消费者光顾。”

 医保全新大药房总经理李庆福则表示，虽然2008年的销售数据尚未统计出来，但是在商场、超市的店中店里，该公司药妆产品的销售额占比达到60%～70%；在商业街等繁华地段的药店里，药妆和保健品、医疗器械的销售占比为30%～40%；而在社区店里，比例不足10%。药妆产品的销售和地段密切相关——屈臣氏之所以生意火暴，在于它在商业区开店，从不进社区。在选址上，店中店和屈臣氏的思路是一致的。”
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