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【政策讯息】轻工规划：食品内外资或区别对待

来源：食品商务网 

链接： http://info.food.hc360.com/2009/02/161455132754.shtml
    十大产业振兴规划陆续浮出水面，一位参与制定规划的权威人士透露：涉及农副食品加工、食品饮料制造、家电等大小约45个行业的轻工业规划，拟在下周上会。中金公司的报告称：扩大内需及政府采购，将优先选用国产轻工产品。 

    建议支持自主品牌 

    2月12日，一份中金公司的报告称：“刺激国内消费将是家电振兴的重要方向，家电下乡产品范围可能扩大到所有家电产品；扩大内需政策可能进一步提高个人所得税起征点，各地政府根据实际情况发放消费券。国家扩大内需重大项目和政府采购项目中，将优先选用国产轻工产品。” 

    中国家电协会副秘书长徐东生说，他们曾建议加大对自主品牌的出口支持。国金证券一位行业分析师预计，振兴规划将继续提高家电、五金等轻工业631项商品的出口退税率，恢复到2007年7月1日前的水平。 

    食品安全占大篇幅 

    轻工业中，食品是一个大类，包括食品制造、饮料制造等，而食品安全问题可能在这次产业规划中占有大篇幅。 

    东方艾格农业咨询公司副总陈树韦说：“未来的产业规划将提出严格控制奶源质量，并加大奶业的并购重组，引导小企业退出。” 

    目前，工信部产业政策司正抓紧开展乳制品行业产业政策的修订工作，并着手制订扶持传统工艺发展的工作意见。 

    陈树韦表示：“长期以来两乐、康师傅等境外企业逐渐控制国内饮料市场，食用油加工行业也出现外资垄断产业链的局面，在规划中，有关部门或将提出内资企业为核心的方向，实行内外资区别对待。”

【政策讯息】欧盟发布食品“不含麸质”标签新规

来源：中国食品科技网
链接： http://info.food.hc360.com/2009/02/121440132501.shtml
    2009年1月22日，欧盟出台了利于麸质不耐症患者的食品标签和成分新规定。 

    根据新的欧盟条例，要求将“不含麸质”或“含微量麸质”注明于食品成分标签中，规定只有含低于20ppm麸质的食品才允许在其预包装上标注“不含麸质”，而之前食品中“不含麸质”标注的含量可能为目前的10倍或更高；此外，“含微量麸质”标签适用于已经进行特殊处理及去除大量麸质，但食品成分中仍存在低于100ppm麸质的食品。这些食品包括某些主食替代物，如面包。 

    上述两种食品中麸质标示方式旨在确保所有食品的麸质成分使用统一标语，便于麸质不耐受的消费者选购及确保安全使用的知情权。 

制造商可以立即使用新的标签制度，但为了确保其有足够的时间以适应新规则并对产品或包装进行重新更改，法规允许制造商在2012年1月1日之前对其产品进行调整。

【新闻动态】统一拟与安德利果汁建合营公司

来源：中国食品商务网
链接：http://info.food.hc360.com/2009/02/111021132388.shtml
去年底刚刚宣布增持安德利果汁的统一企业又宣布双方建立合营公司的计划。 

 统一企业昨日晚间发布公告称，公司已与安德利果汁就成立一家合营公司签订合资备忘录。统一企业介绍，合营公司的成立是以该公司及安德利果汁取得所需的内部批准和签订最终协议为前提，合资备忘录并不具备法律约束力。 

在成立合营公司后，统一企业和安德利果汁将各自拥有50%的权益，双方将为合营公司的注册资本各自出资5000万元，安德利果汁还将转让若干土地使用权给合营公司。合营公司将用于为统一企业及其他第三方生产饮料产品。安德利果汁目前在港交所创业板上市，主营业务包括浓缩苹果汁、浓缩梨汁、苹果香精、饲料及相关产品的制造及销售。 

 统一企业昨日显著上扬4.2%，报收于2.72港元；安德利果汁则逆势下跌1.7%，收于0.295港元。

【新闻动态】三元拟定向融资“逐鹿” 完达山新希望未表态

   来源：食品商务网

链接：http://info.food.hc360.com/2009/02/161135132738.shtml
3月4日将进行的三鹿资产拍卖，三元显然是有备而来。2月13日三鹿资产拍卖公告刚一公布，当日晚间三元就发布公告表示，将向大股东和实际控制人定向增发，以融资参与竞拍。 

三鹿正式破产后，三元明确了收购其资产的“野心”  

北京三元食品股份有限公司停牌四个月多，因为已经确定参与三鹿集团破产资产拍卖，于2月16日复牌。对于3月4日将进行的三鹿资产拍卖，三元显然是有备而来。2月13日三鹿资产拍卖公告刚一公布，当日晚间三元就发布公告表示，将向大股东和实际控制人定向增发，以融资参与竞拍。 

三元公告披露，公司董事会已通过决议，由下属子公司河北三元食品有限公司，及实际控制人北京三元集团有限责任公司（下称三元集团）组成联合竞买体，参与三鹿破产财产包的竞买。三元将以4元/股的价格，向大股东北京企业（食品）有限公司和实际控制人三元集团定向增发2亿—2.5亿股，募集资金8亿—10亿元。 

根据2月13日河北三家拍卖公司发布的公告，首批公开拍卖的三鹿集团财产主要有以下四部分： 

三鹿集团的土地使用权、房屋建筑物、机器设备等可持续经营的有效资产； 

三鹿集团所持有的新乡市林鹤乳业有限公司98.8%的投资权益； 

三鹿集团所持有的唐山三鹿乳业有限公司70%的投资权益； 

三鹿集团所持有的石家庄君乐宝乳业有限公司16.97%的投资权益。 

上述标的物的拍卖实行整体组包拍卖方式。 

拍卖资产的第一部分，正是三鹿集团在石家庄的六家核心工厂，目前正由三元租赁。 

完达山新希望未表态 

拍卖公告同时还对竞买人作了限定。其中包括：具有10年以上液态奶、奶粉生产经验，上一会计年度来自液态奶、奶粉的营业收入应不低于10亿元，注册资本不少于5亿元；市场声誉良好，质量控制制度完善并得到有效执行，且未因三聚氰胺事件对婴幼儿造成伤害等。 

有业内人士对早报记者分析，这意味着伊利、蒙牛、光明等一线乳企已无缘参与的竞拍。而满足年10亿元营业额的公司，实际上并不多，较有实力的也即完达山、新希望等企业。 

新希望乳业总经理曾勇昨天对早报记者表示，目前“还没有讨论（是否要参与竞拍）”。他表示，新希望在河北保定“也有一个点”，公司还是立足于把本身的事情做好。而完达山乳业董事长李顺昨天婉拒了记者“有关是否将举牌”的提问。 

值得注意的是，三元董事会愿意支付的竞买价格，为不超过总评估价值的110%。而评估机构为上述四部分资产作出的总评估价值为7.26亿元。这意味着，如果有企业愿意出更高的价格，三元仍面临着挑战。 

三元股份自2008年9月25日一直停牌至今。当日收于5.59元/股。当日上证指数收于2297.5，和现在指数相差不多。 

股市传导 

产能提升不代表销量看涨 

对于三元股份收购三鹿集团乳业资产后的发展前景，业内人士则存在分歧。 

国信证券分析师认为，近期的一系列乳制品食品安全问题给行业内大量企业带来了严重损失，但也让部分损失较小的二线企业看到了希望，收购三鹿集团资产的三元股份也许会因此晋身“20亿元俱乐部”，迈入一线乳业生产商的行列。 

爱建证券分析师杨云帆则认为，三元股份完成对三鹿集团资产的接收肯定会对其产能提升产生巨大影响，但是产能的提升并不代表销量的上升，三鹿奶粉事件对消费者造成的心理影响会不会随着资产的转让而延续到三元股份的产品上，还有待市场销售数据的检验，也许今年一季度的数据会给出答案

【新闻动态】高档白酒平稳“过冬”

来源：中财网

链接：http://info.food.hc360.com/2009/02/160902132689.shtml
    面对在全球进一步蔓延的金融危机，被国人誉为白酒界"绝代双骄"的贵州茅台与五粮液，春节期间在杭的销量不但没有萎缩反而稳中有升。记者采访发现，倒是一些中低档白酒，受金融危机影响，消费量及购买量明显下降。 

    高档白酒阵营分化 

    尽管受金融危机影响，但春节期间白酒总体销量与去年相比稳中有升，高档白酒的销量保持小幅增长，中低端白酒市场则出现了萎缩。 

    目前该超市的高端白酒主要是茅台、五粮液、剑南春3大品牌。其中，茅台和五粮液仍然保持了较高的增长，顾客主要以送礼和商务宴请为主，而剑南春与去年同期相比出现了7-8个点的下滑。超市酒类经理解释说，剑南春知名度不及茅台和五粮液，价格却在600元－800元这个第一阵营。受金融危机影响，人们购物更为理性，一般都选择同等价位但知名度却高出一截的茅台和五粮液。"今年茅台的价格春节前没有涨，这更加刺激了市民的购买心理。" 

    物美超市文一店的张经理也表示，春节期间，五粮液和贵州茅台的销量与去年同期持平，其他白酒销量都很一般。顾客买这些高档白酒主要是送礼，且以五粮液居多。那些刚推出、包装花俏的五粮液和贵州茅台的新品种，都没有简包装卖得好，可见老品牌的价值。 

    白酒板块能否醉人 

    白酒消费市场的行情，在证券市场有着最直观的体现。去年年末一度跌破百元大关的贵州茅台，伴随这一波大盘上冲的行情，于上周末稳稳站在120元上方。浙江利捷分析师孙皓认为，茅台、五粮液这类的高档酒利润空间大；而中低档白酒尽管属于必需品，同样在春节后会出现销量减少的态势，利润空间很小。 

    为提振制酒业的信心，轻工行业振兴规划即将出台。权威人士认为，规划将临时降低酒和酒精等商品的消费税。受此影响，沱牌曲酒、五粮液、酒鬼酒上周的涨幅分别达到为22.05%、15.73%和13.69%。 

    但孙皓认为该振兴规划对白酒类板块个股的影响不会太大："尽管轻工业振兴规划即将出炉，但相关联的板块和上市公司太多，不仅仅局限于白酒企业，市场炒作起来困难。且五粮液和贵州茅台这两只股票的盘子较大，为基金所控盘，不为游资所青睐。而没有基金在里面的酒鬼酒等个股，业绩又相对较差，介入后风险较大。" 

    另外，孙皓指出，就短期来看，白酒板块属于前期涨幅不大的板块，可以考虑。就白酒板块个股来说，短期有一定的投资机会，中期还是回避为宜。其中，中低档白酒个股的下跌幅度较小，估值偏高，如果出现大的回调，或许还有市场机会。 

    宏源证券资深投资顾问孟政指出，酒与酒精行业的消费税如能降低，对这个行业将产生较大的促进作用。 

    中银国际高级客户经理项坚也表示，如果酒和酒精等商品的消费税能降低，酒类板块的个股将会出现分化。而高档酒随着春节行情的结束，接下来的走势会慢慢平静下来。

【新闻动态】森永乳业推出豆腐制成的低热量甜品

来源：第一食品网
链接： http://info.food.hc360.com/2009/02/121100132484.shtml
 日本森永乳业日前推出了由豆腐制成的低热量甜品“天使的食谱含两种乳酪的软乳酪饼”。据厂家介绍，新品含有浓厚的乳酪味及布丁的口感。同系列产品还有“混合3种浆果的意大利乳酪布丁”，售价均为100克装120日元（约合人民币9元）。

【行业数据】可口可乐第四财季盈利同比下降17.8%

来源：腾讯财经 

链接：http://info.food.hc360.com/2009/02/130852132549.shtml
北京时间2月12日，可口可乐公司宣布，第四财季盈利从上年同期的12.1亿美元，合每股52美分，降至9.9月5亿美元，合每股43美分月

 扣除一次性项目后，该公司当季每股盈利增长10%，至64美分。 

 季度营收从上年同期的73.3亿美元降至71.3亿美元。 

 FactSetResearch调查的分析师平均预期该公司当季每股盈利61美分，营收75亿美元。

【营销动态】啤酒行业借力世博抢滩上海

来源：天天食品配料网

链接：http://info.food.hc360.com/2009/02/161517132759.shtml
在北京奥运会期间，百威、青岛和燕京三家啤酒企业同时跻身北京奥运会啤酒赞助商行列，营销大战此起彼伏，这是北京奥运会众多赞助商行业中少有的。而这也恰恰成为国内啤酒行业激烈竞争的一个折射。 

面对即将展开的2010年上海世博会以及由此产生的营销商机，国内啤酒市场上的内外资啤酒企业早已摩拳擦掌，显然，这一战将直接影响到各家啤酒品牌未来在上海和华东地区的市场地位。而记者在上海世博局官方网站公布的《2010年上海世博会潜在赞助行业名录》里注意到，“啤酒生产业”将作为一个单独的行业，成为本届世博会的“高级赞助商目标行业”。 

从奥运到世博 

事实上，无论对于外资啤酒品牌还是内资一线啤酒品牌，北京、上海、广州等国内一线城市历来都是市场角力的主要战场，顺利夺取一线城市市场，将为其占据这一地方区域市场建立牢固的桥头堡。在2008年北京奥运会上，单就啤酒行业，就出现了百威、燕京和青啤三家赞助企业，而这背后还有毫不示弱的雪花啤酒。与定位高端市场的百威不同，作为东道主的燕京啤酒，面对直面而来的青岛、雪花啤酒，这场营销大战显得针锋相对。 

2008年的奥运营销当中，燕京啤酒借助北京奥运会的本土优势和在北京市场的品牌绝对优势，进一步巩固其阵营，并逐步完成由一个区域性品牌向全国性品牌的过渡。与此同时，青岛啤酒和雪花啤酒先后对燕京啤酒的后院发起了强烈攻势。其中雪花啤酒更是通过“非奥运”的方式大打擦边球，从而抢了不少奥运赞助商的风头。 

对于国内啤酒行业而言，上海的市场地位丝毫不亚于北京。相关资料显示，上海市场啤酒年消费量约80万千升，其中夏季啤酒的消耗占年消费量的一半以上。而2010年上海世博会的展期大多数时间集中在夏季，从2010年5月1日开幕到10月31日闭幕，为期6个月的展览期将给啤酒企业充分的营销时间。无疑，2010年上海世博会将是北京奥运会之后的又一个机会。 

不仅如此，在上海世博会举办期间，参展国家和国际组织将达到200多个，预计吸引参观者7000万人次，而且展期横跨“五一”和“十一”两大假期，因此，对于啤酒企业来说，赞助世博会也将会带来巨大的销量提升。 

并购乱象 

从竞争格局来看，上海啤酒市场是一个真正的国际啤酒竞争市场，多达20余个知名啤酒品牌都云集上海，这其中半数以上为合资品牌，其中包括欧美品牌的百威、蓝带、喜力和日本的三得利、朝日，国内的青岛、雪花等等。日本三得利啤酒又占据了整个上海啤酒市场的半壁江山。 

对于上海这一年消费量达80万千升的国际级城市，本土啤酒企业显然不甘心拱手相让。早在十多年以前，作为国产啤酒第一品牌的青岛啤酒就已经进入上海，并展开一系列的收购行动。1999年青岛啤酒出资3800万元全面控股上海啤酒公司。2000年8月，青岛啤酒股份公司出资1.5亿元收购了嘉士伯(上海)公司75%的股权，而为了应对由2010年上海世博会引发的新一轮啤酒大战，2008年9月，青岛啤酒再次收购了嘉士伯(上海)公司余下的25%股权。 

世博会筹办过程中，啤酒行业的并购战愈演愈烈。几乎与青岛啤酒并购步伐同步，百威和英博两家国际啤酒巨头也在2008年完成合并，紧接着，今年1月底，百威英博将其持有的青岛啤酒约19.99%的股份转让给朝日啤酒，使得青啤和百威的合作宣告终结。在东方证券的分析师看来，此举也意味着“在日后的市场争夺中，青啤和英博旗下品牌将由合作关系转换为竞争对手，特别是青啤将直面百威的竞争”。 

谁都有机会 

对于百威而言，从2008年11月底英博收购AB，到12月百威英博公司首次亮相北京，百威英博即制定了三个层次“品牌组合”策略：百威仍定位高端，哈啤、雪津则是重点品牌；在各区域市场上，双鹿、KK、金龙泉、白沙等品牌同时存在。而根据数据显示，百威英博完成合并后，其在中国市场的份额已经跃居第二。一位接近百威英博的营销人士表示，作为一家全新组合起来的野心勃勃的公司，百威英博对于2010年上海世博会的兴趣更大，而跻身世博赞助商显然是重要一步。 

相应地，在北京奥运会上凭借“非奥营销”大出风头的雪花啤酒也不甘示弱。2008年12月，雪花啤酒正式进攻上海市场，其位于上海市宝山工业园的生产基地正式开工。据雪花啤酒提供的资料显示，这个占地面积19万平方米、总投资达6.5亿元的上海生产基地建成后，其年产能将达到40万千升，这几乎是目前上海啤酒市场消费量的一半，而这个基地也将有可能成为上海地区生产规模最大的啤酒企业。 

与2008年北京奥运会仅仅相隔不到两年的2010年世博会，国内啤酒行业的竞争格局早已发生巨变，同时，与北方市场内资品牌抗衡不同的是，外资品牌将成为上海世博会期间啤酒市场竞争不可忽视的力量。激烈的竞争也使得对于世博会赞助商资格的争夺显得更加胶着：“无论是本地市场的领头羊三得利啤酒能够胜出，还是刚刚组建的啤酒业巨鳄百威英博，甚至是本土企业中风头正健的青啤和雪花胜出，一切似乎还难以下定论。但可以预见的是，啤酒企业对于上海世博会的争夺要远比北京奥运会激烈。”

【观点评论】可口可乐并购汇源案的启示

来源：慧聪网

链接：http://info.food.hc360.com/2009/02/091415132203.shtml
金融危机使资产价格大幅度下降，而真正的战略投资应该在经济、股市、资本市场最低迷的时候，因为最低迷的时候往往是我们进行股权投资最好的时候、价格最便宜的时候。现在主动出击开展大规模的企业并购确实是天赐良机。

对可口可乐收购汇源一案，要尊重企业家自己的决策，尊重企业发展自身规律，尊重市场经济内在规律，尊重法律法规。

自9月3日可口可乐公司宣布收购汇源果汁以来，国内舆论一片哗然，特别是互联网上声讨声不断，要求商务部保护“民营企业”和“民族品牌”，对并购不予审批通过。对此，学界也展开了热烈讨论。支持汇源的学者认为，这是企业正常的市场行为，事件无关者无需置言，并且认为饮料行业是充分竞争行业，不会危及“国家经济安全”；反对者则提出，此案必遭反垄断调查，并购结果会使汇源的品牌价值大大缩水，因为可口可乐会遭到中国消费者的集体抵制和罢饮。

至今，商务部虽已立案，但未给出最终结果。可是人们的思考却一直“热”到现在。前不久，“全球化、金融危机与企业并购研讨会”在京召开，以可口可乐并购汇源案为例，有关学者就当前国际金融形势和企业并购行为展开深入讨论。

全球金融危机给中国企业并购带来良机

在世界范围之内，跨国并购是企业快速扩张的捷径，是企业实现跨国经营的重要手段。特别是最近二三十年以来，强强联合、以大吃小等多种形式的跨国并购屡见不鲜，世界性的行业重组、重新洗牌在经济高速发展或者经济低迷的时候发生的几率特别高。

原对外经贸部副部长、ＷＴＯ首席谈判代表佟志广提出，当前全球金融危机，正是我们走出去的良好机遇。他说，经济全球化追求的终极目标是全球资源最合理的配置，从而使世界各个国家的经济相互依存的程度越来越深。我国改革开放30年刚好与这个大的潮流不期而遇，我们获得了很大的利益，这是中国人200多年以来没有遇到过的一次机遇。

长江商学院教授周春生认为，从长期来看，大的危机就是大的机会。金融危机为各个国家的企业战略性的跨国并购提供了百年难得一遇的天赐良机，也给中国企业带来百年难遇的机会。

中国是资源依赖型国家，我们现在面临的局面是人口众多、人均资源不足。由于金融风暴的影响，实体经济滑坡，资源价格大幅度下跌，如果中国的大型国企这时候走出去开展战略性并购，可以以相对低廉的价格获得未来发展所需要的资源，这对我们来说是非常有利的。

我们可以用较低廉的价格进行全球化的战略定位，因为战略定位最敏感的问题是价格定位。金融危机使资产价格大幅度下降，而真正的战略投资应该在经济、股市、资本市场最低迷的时候，因为最低迷的时候往往是我们进行股权投资最好的时候、价格最便宜的时候。周春生预测这次金融风暴可能会持续两三年的时间，之后资本价格会出现大幅反弹，因而现在主动出击开展大规模的企业并购确实是天赐良机。

佟志广认为，在当前的形势下，我们应该从战略上走出去。尽管我们已经提倡了几年“走出去”战略，我国经济经过30年的改革开放，和平崛起已为世界所公认，但是除进出口贸易大幅增长以外，走出去战略的实施困难重重。我们要按照ＷＴＯ的原则，发扬排除万难的精神，勇敢地走出去。

【观点评论】旱情面前中国小麦市场走势简析

来源：中华粮网  

链接： http://info.food.hc360.com/2009/02/061024132063.shtml
2009年春节之后，随着各地旱情的延续，各地连连发布干旱红色警报，河南、安徽等省的小麦受旱面积达到了六七成。 

在旱情的影响下，小麦市场的一场春季攻势率先在期货市场上演。郑州强麦主力合约905在2月3日尾市报收于2013后，2月4日开盘不久即上演涨停行情。而在现货市场，干旱加上期货市场的指引，虽然有国家连续拍卖的保证，在节日氛围未散的情况下，节后第一拍也创出了60.44%的较高成交率。 

小麦市场的上涨似乎已成定局。 

 一、北方冬小麦产区干旱仍在延续 

在3日召开的全国抗旱保春管工作视频会议上，农业部介绍，此次干旱持续时间之长、受旱范围之广、受旱程度之重均为历史罕见。据农业部农情调查，截至2月2日，河南、安徽、山东、河北、山西、甘肃、陕西等主产省小麦受旱1.41亿亩，比去年同期增加1.32亿亩。1月下旬农业部启动了抗旱二级应急响应，并于节后启动了抗旱一级应急响应。并先后派出4批16个工作督导组，推动抗旱措施落实；多次组织主产区农业部门和有关专家，研究抗旱措施，提出加强分类指导的技术方案；组成20个专家指导组，分赴受旱严重的小麦主产区。并且密切与气象部门会商旱情走势，启动旱情日报告制度。 

根据中央气象台2月2日10时发布的未来十天天气预报，2月8日前后，华北地区中南部、黄淮、江汉以及西北地区东部等气象干旱区有一次降水过程，但由于前期降水持续偏少，上述大部分地区的旱情仍将持续或发展。 

二、当前旱情对生产尚未造成实质性影响 

  据农业部农村经济研究中心主任马永良介绍，目前旱情对今年我国小麦收成的具体影响要等3月份麦苗返青时才能确定。根据我们对河南部分地区了解到的情况来看，豫北地区小麦目前受行情影响不大，由于当地水利建设较好，在节后能有效的解决春灌问题。而在河南的东、西部，小麦苗黄情况较北方增多。根据最新卫星遥感监测结果显示，目前，全省小麦苗情总体较好。全省小麦一类苗比例达到52%，比上年同期增加3.7个百分点；二类苗比例为34.2%；三类苗比例为12.2%；旺长苗比例为1.6%，比上年同期减少0.6个百分点，苗情与近年同期相比属正常年份。面对小麦即将进入返青期，河南提出在未来10天时间内，要把全省7000多万亩小麦再普遍浇灌一遍，山东也准备了预案，计划从黄河、山东各水库等一切有水的地方引水。此外，农业部派出了5个由司领导带队的工作组及小麦专家指导组，分赴河南、安徽等9个小麦主产省，督导抗旱救灾工作，将对今年的小麦生产带来更多的保障。 

三、托市粮持续拍卖将确保市场供给 

据我国农业部门预计， 2008年全国粮食总产量约52850万吨，同比增加约2690万吨，增幅约5.4％，比历史最高的1998年增加约3.2％。其中，小麦产量预计达到11175万吨，同比增加约245万吨，增幅约2.2％。而根据中华粮网的测算数据，2008/09年度我国小麦消费量预计在10280万吨，年度结余905万吨，全年供需形势较为宽松。从目前小麦市场的阶段性供给来看，2008年我国11个小麦主产省各类粮食企业累计收购2008年新产小麦5866.6万吨，比上年同期增加1624.2万吨。
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