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【政策讯息】纺织品服装出口退税率由14%提高至15%
来源： 中新网
链接： http://www.infor100.com/news/news_data.aspx?id=4635
中国国务院总理温家宝4日主持召开国务院常务会议，审议并原则通过纺织工业和装备制造业调整振兴规划。 

会议认为，纺织工业是中国国民经济传统支柱产业和重要的民生产业，也是国际竞争优势明显的产业，在繁荣市场、扩大出口、吸纳就业、增加农民收入、促进城镇化发展等方面发挥着重要作用。加快振兴纺织工业，必须以自主创新、技术改造、淘汰落后、优化布局为重点，推进结构调整和产业升级，巩固和加强对就业和惠农的支撑地位，推进中国纺织工业由大到强的转变。

一要统筹国际国内两个市场。积极扩大国内消费，开发新产品，开拓农村市场，促进产业用纺织品的应用。拓展多元化出口市场，稳定国际市场份额。

二要加强技术改造和自主品牌建设。在新增中央投资中设立专项，重点支持纺纱织造、印染、化纤等行业技术进步，推进高新技术纤维产业化，提高纺织装备自主化水平，培育具有国际影响力的自主知名品牌。

三要加快淘汰落后产能。制定和完善准入条件，淘汰能耗高、污染重等落后生产工艺和设备。对优势骨干企业兼并重组困难企业给予优惠支持。

四要优化区域布局。东部沿海地区要重点发展技术含量高、附加值高、资源消耗低的纺织产品。推动和引导纺织服装加工企业向中西部转移，建设新疆优质棉纱、棉布和棉纺织品生产基地。

五要加大财税金融支持。将纺织品服装出口退税率由14%提高至15%，对基本面较好但暂时出现经营和财务困难的企业给予信贷支持。加大中小纺织企业扶持力度，鼓励担保机构提供信用担保和融资服务，减轻纺织企业负担。中央、地方和企业都要加大棉花和厂丝收购力度。

会议指出，装备制造业是为国民经济各行业提供技术装备的战略性产业，关联度高、吸纳就业能力强、技术资金密集，是产业升级、技术进步的重要保障和国家综合实力的集中体现。加快振兴装备制造业，必须依托国家重点建设工程，大规模开展重大技术装备自主化工作;通过加大技术改造投入，增强企业自主创新能力，大幅度提高基础配套件和基础工艺水平;加快企业兼并重组和产品更新换代，促进产业结构优化升级，全面提升产业竞争力。

一要依托高效清洁发电、特高压变电、煤矿与金属矿采掘、天然气管道输送和液化储运、高速铁路、城市轨道交通等领域的重点工程，有针对性地实现重点产品国内制造。

二要结合钢铁、汽车、纺织等大产业的重点项目，推进装备自动化。

三要提升大型铸锻件、基础部件、加工辅具、特种原材料等配套产品的技术水平，夯实产业发展基础。

四要推进结构调整，转变产业增长方式。支持装备制造骨干企业进行联合重组，发展具有工程总承包、系统集成、国际贸易和融资能力的大型企业集团。加快完善产品标准体系，发展现代制造服务业。

会议要求，充分利用增值税转型政策，推动企业技术进步;在新增中央投资中安排产业振兴和技术改造专项;建立使用国产首台(套)装备风险补偿机制;增加出口信贷额度，支持装备产品出口;鼓励开展引进消化吸收再创新，对部分确有必要进口的关键部件及原材料，免征关税和进口环节增值税;加强企业管理和职工培训，改进生产组织方式，提高生产效率和产品质量;推进以企业为主体的产学研结合，鼓励科研院所走进企业，支持企业培养壮大研发队伍。

【新闻动态】王者归来-威鹏强势发力北京CHIC2009

来源：中国服饰网
链接：http://news.fus.com.cn/brandnews/20090203/111225.html
广东恒威集团有限公司旗下品牌“威鹏”在蛰伏三年之后，今年将于3月26-29日参加“第十七届中国国际服装服饰博览会”，强势发力北京CHIC2009！

在北京，“威鹏”曾经是每年CHIC的座上客。并以良好的形象及优秀的服装品质取得业界及消费者认同与赞赏。从2003年开始，“威鹏”就每年代表中国牛仔行业在北京发布流行趋势，并和中国设计师协会合作，举办“中国牛仔设计大赛”，挖掘行业新锐设计师，推动行业人才的培养。这使“威鹏”成为每年CHIC万人瞩目的品牌。

但从2005年以后，“威鹏”就离开了北京CHIC舞台，据中国设计师协会主席王庆透露，“威鹏”之所以05暂别北京CHIC舞台，主要是想内修于心、外树于形，提高“威鹏”品牌核心竞争力，让威鹏飞的更高、更远。

我们又从中国服装协会负责CHIC2009展览的单位侧面获悉，“威鹏”此次拿的展位是北京新展馆E2馆的E2051，使用面积近200平方米。在面对今年经济环境不景气，未来形势不明朗的情况下，“威鹏”还逆水行舟、大胆出手，说明“威鹏”北京CHIC2009一定有不同寻常的动作。因此，我们电话采访了“威鹏”品牌掌舵人，公司总栽岑润洪先生。

 “威鹏”此次参展的主题是“王者归来”，展位的设计将根据“威鹏王者归来”主题进行创意设计，着重表现“威鹏”三年来的内修成果：产品、品牌、营销三大工程的变革和创新。品牌新定位为“威鹏商旅牛仔”，倾力打造中国的商旅牛仔文化，在产品风格上威鹏重“旅”轻“商”，威鹏所倡导的“旅”是传达出目标消费群爱自己，爱家庭、追求生活品味的一种生活态度和时尚着装文化，营造目标消费群“活的精彩”的生活方式；营销将逐渐增大加盟版块在“威鹏”市场中的比率，最终形成“加盟，自营相结合”的营销双结构模式，三年来的内外兼修将更加凸现“威鹏王者归来”的霸气。

“威鹏”将借助北京服装博览会这个“亚洲地区最具规模的服装专业贸易展和中国服装业界公认的年度盛会”，来展现“威鹏王者归来”的风采，也把北京CHIC2009看成是“威鹏”市场开拓、品牌推广、商贸洽谈、国际交流的最佳平台。

“威鹏”品牌在北京CHIC的回归，是中国服装圈的喜事，也是“威鹏”自身的喜事，这说明威鹏“内修”成果得到认可，“威鹏”品牌核心竞争力得到增强。

有人说生活是一种轮回，时尚何尝不是如此！“威鹏”作为中国牛仔品牌执牛耳者，曾经引领着中国牛仔的流行趋势，是消费的风向标。“威鹏”在还原美国西部牛仔文化的同时，也在倾力打造中国本土牛仔时尚文化。“威鹏”的回归，必将再次掀起中国牛仔的革命。

 “威鹏”的回归，既是中国本土牛仔流行趋势的回归，更是“中国牛仔大王-威鹏”王者的回归，“威鹏”在结合世界牛仔潮流基础上，将继续引领中国本土牛仔流行趋势！
【新闻动态】女装“粉”味十足，个性风格化服装热卖

来源：中国女装网
链接： http://news.fus.com.cn/Ladies/20090213/114442.htm
水蜜桃色、浅粉色、玫红、玫紫、大红……在各大服装市场逛了一圈，发现今春的女装，充盈着一股甜蜜的“粉”味儿。 

不知您注意到没有，各大品牌展示橱窗里，大红、粉红之类的暖色系成为今春主流色调。不管是半身裙、毛衫、衬衫，都纷纷以“粉”亮相，让人耳目一新。蕾丝、飘带、大水钻使女上装弥漫着浓厚的女人味儿。今年春装图案仍延续去年热情艳丽的花卉类底纹，以及豹纹及几何图案。上装为艳丽的衬衫版，下装及膝裙的两截连衣裙占据女裙类的“半壁江山”。

带着铆钉扣的T恤、装饰象棋大小有机玻璃钮扣的风衣以及进行了磨白处理的铅笔式牛仔裤……今春的少女装类则表现出“相当辣”的感觉，在设计上更加凸显青年人狂放不羁青春洒脱的个性。与成熟女装所不同的是，麻色、灰色成为少女装的基本原素，芥茉色、草绿色、水粉色等颜色的装饰让服装整体看起来活泼生动。少女装在配饰上更加大胆个性，女装往往会搭配上时尚的大腰带、围巾、包包和具有牛仔风格的长靴，乱搭、混搭风格，使服装整体感觉“洋”味儿十足。

今年男装的流行时尚，颜色上也一改往日的黑色，灰色等比较单调的搭配，中国红、紫色等颜色使男装的颜色更加丰富，字母和图案的运用也彰显了独运的匠心。

“有些消费者比较青睐粉色、红色等色彩，希望借这个喜庆颜色能有个好彩头，所以销量也不错。”据商场的销售人员介绍，由于经济波动带给人们的压力，从去年冬天开始，个性化、风格化比较强的服装就很热卖。
【新闻动态】上海服装企业开始融冰 引业内瞩目

来源：新华网
链接：http://www.infor100.com/news/news_data.aspx?id=4612 

在全球金融危机的持续冲击下，中国内地的服装出口业遭遇到了前所未有的挑战，市场需求萎缩、用工成本增加、原材料涨价、人民币升值、出口退税下调等利空因素，已经成为悬在这个劳动力密集型传统产业头上的致命利刃，全行业的亏损面进一步扩大，不少企业陷入生存危局，有的甚至破产倒闭。

是被动过冬还是主动求变？记者在服装出口企业较为集中的上海市郊金山区，发现这里丝毫没有经济寒冬的颓势，多家服务企业忙着逆势扩张——增招员工、新开流水线、扩大生产规模，忙得不亦乐乎。在全球范围内的经济危机中，这些有“融冰”迹象并颇耐人寻味的举动，引起了此间业内的瞩目。 

近日，记者来到位于金山区吕巷镇一家名为“茉织华”的服饰公司，其人力资源部门这几天正在忙着张罗为春节后的生产再招收250名员工，因为公司今年将增产50万套服装，以达到600万套的服装年产量。“我们就是要寻求规模效益。”公司负责人一语道破此中原由。他告诉记者，事实上，公司正面临着当前中国内地服装出口业的共性难题，盈利空间被挤压得相当狭窄。对此，公司一方面通过节能减耗来降低成本；另一方面抓质量管理，不出废品次品，而这也是最好的降低成本。“只要产品还有利润，我们就把规模做上去。”公司负责人对于未来的发展走向信心满满。 
在刚刚过去的2008年年底，沪郊金山区朱泾镇上的信峰时装厂，一条年产12万件上装的流水线也正式投入了生产。据了解，这条流水线是工厂以160万元人民币，从沪上一家关闭了的日资服装公司收购的，随流水线一起而来的还有原公司一个30多人的技术和管理团队。该厂厂长告诉记者，之前工厂只单一生产西裤外销日本，虽然利润不大，但尚能维持。此次借着金融危机的时机，用极其低廉的价格收购这条流水线，目的就是完善工厂的产品结构，形成套装生产能力，为经济转暖以后的发展打好基础。 

“对于任何一个有潜力的企业而言，经济危机带来的并非一定是衰退，有可能就是发展机会。”此间有分析人士指出，波及全球的金融危机虽对中国内地服装出口业影响巨大，但同时也为一些有发展潜质的中小企业做大做强，“危中寻机”进行低成本扩张，提供了一个十分难得的机遇。
【新闻动态】服装订单集中流向大企业

来源：英纺服饰网
链接：http://www.infor100.com/news/news_data.aspx?id=4758
    撑死大的，饿死小的。随着金融危机的影响逐步深入，这种景象已在纺织服装行业中开始显现。 从中国纺织服装（中山）产业集群调研会上了解到，中山市规模较大的服装企业今年的订单不仅没有减少，而且比过去几年都有增长，个别制衣厂手头的订单要排到10月份；形成鲜明对比的是，部分竞争力不强的小企业则陷入了停产困境。

卖100元能赚到1.4元

前来调研的中国纺织工业协会副会长陈树津介绍说，在金融危机的冲击中，中国纺织服装业首当其冲。

纺织服装是我市的第三大支柱产业，尽管在金融危机中也受到一定冲击，但总体发展仍较为良好。据副市长冯煜荣介绍，2008年我市共有纺织服装企业5256家，其中规模以上的766家。全年行业产值458.2亿元，增长13.77%；工业总产值400亿元，增长11%；销售收入293.9亿元，增长0.9%；实现利润4.3亿元，增长8.3%。
可以看出，在销售收入并无明显增长的情况下，中山纺织服装的利润仍增长较快，销售利润率（利润除以销售收入）为1.4%。换句话说，卖100元的东西能赚到1.4元。

通伟订单可排到10月份

金融危机带来的最直接影响是外贸出口压力增大。“2008年沙溪镇统计到的纺织服装出口额为3亿美元，比2007年增长了10%，这是近十年来的最低增幅。”沙溪镇经贸办主任郑惠堂说，“去年底我们对200多家企业做了调查，有将近一半的企业反映订单下降了30%。”大涌镇副镇长彭日东也反映，该镇1400多家服装企业中，有将近200家已处于停产状态。

但是“春节后的走访中，大企业普遍反映，今年接到的订单比过去三年的任何一年都多。”郑惠堂说，“因为采购商认为大企业资金链较为健康，突然倒闭的可能性不大。从企业的角度看，大企业的与原料供应商的议价能力较强，也可转移一定风险。”

通伟电脑车花制衣厂是沙溪最大的服装OEM 企业，负责人林先生告诉记者，往年这时候公司的订单一般排到5月份，但今年订单可以排到10月份，“对于有资金实力的企业来说，今年是个好机会 。”另一方面，通伟公司还大力开拓内销市场，并推出自主品牌“东方儿女”。“服装外贸企业转战内销，最大的问题就是缺品牌，下一步我们准备借助电子商务平台大力拓展市场 。”林先生说。
【海外动态】12月份美国纺织品和服装的进口下降

来源: 英纺服饰网
链接：http://www.infor100.com/news/news_data.aspx?id=4751
美国的经济衰退影响了纺织品和服装的进口，影响了12月份和全年的进口。 

在12月份，纺织品和服装向美国的进口同比下降了7.9%，降到35亿平方米，美国商务部纺织和服装署在星期三说。在2008年，美国的纺织品和服装进口同比下降了5.2%，降到504亿平方米。

12月份的进口下降可能受到零售层次的消费者需求下降的影响，美国MBG信息服务处的总裁和首席经济学家查尔斯.麦克米伦说，这是销售下降的反映，每个组织都有巨大的库存。

12月份，美国的五个最大服装供应国是中国、越南、孟加拉国、洪都拉斯和印度尼西亚。在数量方面，中国是最大的供应国，其次是巴基斯坦、印度、墨西哥和韩国。

在12月份，美国从中国的进口同比下滑了8.8%，降到14亿平方米。从中国的纺织品进口同比下降了15.9%，降到8.44亿平方米；从中国的服装进口增长了5.9%，达到5.19亿平方米。

在2008年，美国从中国的总纺织品和服装进口下降了3.6%，降到206亿平方米，在2007年下滑了0.7%。中国向美国的服装进口同比下降了3.1%，降到78亿平方米；纺织品向美国的出口下降了4%，降到128亿平方米。

在12月份，美国的总贸易差距缩减到399亿美元，11月份为416亿美元。
【海外动态】加拿大制鞋协会对进口中国和越南鞋提出反倾销公诉

来源：环球鞋网
链接： http://www.infor100.com/news/news_data.aspx?id=4728
位于蒙特利尔的加拿大制鞋协会根据(加拿大) 特别进口措施法向加拿大边境服务局提出申诉，要求边境服务局对来自中国和越南的防水橡胶鞋以及橡胶底鞋价格进行再调查。加拿大制鞋协会乔治汉娜说，建立一个公平的市场对保护加拿大制鞋业发展非常重要。中国和越南每年在加拿大销售2500万美元的胶鞋。加拿大制鞋协会过去曾向边境服务局提出过对来自中国、越南和澳门胶鞋征收反倾销税。他说协会是代表企业的利益向加拿大边境服务局提出申诉的。边境服务局是负责特别进口措施法相关工作管理机构，保护加拿大工业免受国外进口产品的倾销冲击。

【营销动态】《家有儿女》推动童装销售热潮

来源: 上海热线
链接： http://news.fus.com.cn/Baby/20090213/115917.htm
新学期即将开学之前，在开心e百儿童生活折扣馆里，满是带着孩子来“血拼”的家长以及三两相伴的同学好友，场面可谓在童装行业内少有。通过对店内服务人员的采访笔者了解到，开心e百充分地调查了当前中国青少年儿童的“比酷”心理，将日韩、欧美等一系列最新的服饰品牌全面引入国内市场，同时价格也摒弃了天价路线，各款服饰均采取打折销售的模式，一举突破“儿童用品价格甚至比成年人的还贵”的门槛，价格普遍面向工薪阶层的家庭消费。

据悉，开心e百是由名家国际控股有限公司创立，总部坐落于时尚之都的香港中环。据公司负责人介绍，一直以来，国内市场上的服饰专营店针对成年人居多，而童装类超市却少之又少，儿童群体的服饰在款式上稍显落后，同时价格也一直居高不下。此次开心e百在中国区市场全面启动后，目的就是要让这一现状发生质的改观，创造性的打破“青少年难买衣服”的困境，将顶级的质量与时尚潮流完美的结合，成为青少年的青睐之选。如今在开心e百儿童生活折扣馆内，每天都是络绎不绝的景象，据营业员介绍，“开心e百”服饰品牌囊括了国内、日韩、欧美等一线品牌，各系列针对不同年龄的少年儿童的体型分门别类，因此备受消费者追捧。伴随着良好的市场销售态势，总部还积极邀请到《家有儿女》里夏雨的扮演者尤浩然倾情代言，此举更加受到了儿童、青少年消费者的喜爱。在《家有儿女》火爆荧屏的推动下，开心e百在童装行业内部一跃成为了最为闪耀的新星。

市场分析专家认为，任何一个行业的发展，都需要由龙头企业来带动，开心e百则在这个方面起到了积极良好的模范作用。开心e百儿童生活折扣馆通过产品系列繁多、价格促销等卓有成效的举措，势必将给其他童装品牌超市、专营店带来巨大的压力和进一步发展的动力，因此，开心e百的强势出现，对于国内童装行业的长远发展有着深刻的意义，更多的企业会看到童装市场的巨大前景，未来童装行业领域内的竞争必然硝烟一片。就目前的态势来看，开心e百销售态势良好，未来的市场霸主地位已经初现端倪。

【营销动态】CST突破传统模式，打造“中国在线购物第一运动品牌”
来源：中国服饰网
链接: http://news.fus.com.cn/china/20090212/110612.htm
 “得渠道者 得天下”这是中国体育产业发展以来，一直坚持的真理。为此，在中国的体育产业市场中，无论是国际品牌还是本土成长的品牌都在终端渠道上进行血拼。NIKE、ADIDAS这对在国际市场上就是冤家的两大品牌，到了中国照样争夺的你死我活。为了争夺一个好的渠道而不计成本。安踏和李宁这两位本土知名的体育品牌同样也是暗里叫劲，互不相让……

当国内外各大体育品牌在国内各大城市开旗舰店、开大店不断深耕着终端这片热土的时候。一个时尚的体育品牌CST开始在另一个渠道蔓延开来。CST突破传统的终端运营模式，通过网络营销，打开自己的市场之路。

CST是香港HONG KONG CONQUEST FASHION CO.，LTD公司旗下的设计师品牌。目前由中国功能性面料龙头企业泉州宏宇轻纺有限公司代理大陆市场。

另辟蹊径 轻盈模式上路 

在中国的体育市场中，实体终端已经成为了品牌开拓发展的一个重要模式。而如何在已经接近饱和的市场中杀开一条血路？这成为了CST团队所要思考的问题。经过市场的调查及分析，得出一个结论：继续走终端实体店的发展模式，那将是继续重复那些湮灭了的品牌的老路。面对广大的中国体育产业军团，一个品牌要杀出重围，那是千军万马过独木桥的场面，不成功，便成仁。

作为一个打造时尚、个性的运动品牌也绝对不允许重复那些繁复的老路。针对CST的受众目标观察，CST运营团队走上轻盈模式运营之路。摒弃传统的运做模式，开辟网络营销平台以轻盈的运做手法上路，打造“中国在线运动第一品牌”。

“通过B2C网络营销模式来打开CST的市场，立志打造中国在线运动第一品牌。”CST运营团队负责人王总告诉记者。当实体终端渠道趋于饱和的情况下，利用网络的市场来促进CST品牌的发展。“实体终端模式的发展，终端门店的建设是运营最大的障碍。也是众多品牌产品价位高的一个原因。”CST运营团队负责人说到，“而做为网络营销，不用进行终端的建设，在终端建设这个环节中节约了巨大成本，从而让产品既时尚，又平价。”

运用网络渠道推广与呼叫中心的建设，利用第三方物流合作形成一个全新的时尚体育品牌，立足网络打造中国在线购物第一运动品牌。这将是CST这一时尚运动品牌的发展模式，也是中国体育产业的又一发展渠道。

打造“中国在线购物第一运动品牌”

在CST走上B2C网络营销模式之前，国内外各大运动品牌也开始陆续大造网络商城，走网络营销之路。那么，CST又如何能够打造中国在线购物第一运动品牌呢？为此，CST运营团队负责人告诉笔者：目前国内外各大运动品牌商在经营着实体终端过程中确实开始涉及到网络营销领域。但是他们无法做大做专。

首先，他们拥有庞大的终端市场体系，层层的代理机制涉及着众多的代理商的利益。如果这些拥有成熟市场终端的品牌在全力打造网络营销，将会在产品价格上对实体店一定的冲击，这将会极大的损害到代理商的利益。代理商的利益受到威胁之后，经过多年构建而成的终端市场也就面临着土崩瓦解的困境。为此，这些长期深耕于实体终端的品牌定然不敢冒如此大的风险。

此外，网络营销市场中，价格是第一市场保障，据相关调查显示，因价格因素而进行网购的人在网购人群中占极大的比例。而深耕实体终端的品牌则无法在价格上作到平价。而那些在网络上叫卖的低廉产品则又是过时的库存。也就是说，一些品牌在进行实体终端模式运营的同时，又开辟网络营销其目的只是通过这一渠道来清理库存。

而作为专业打造B2C网络营销模式的CST则不必考虑实体终端与代理商的因素。用专注的精神全心投入网络营销模式，精心打造网络营销平台。在追求时尚运动风格的同时，又以平价模式让顾客满意。

同时，作为设计师品牌的CST时尚是第一保证。强大的设计师团队在各个时尚城市汲取时尚元素，并根据个人设计理念把时尚元素与运动相融合，打造出CST独有的时尚运动。设计师的时尚设计保证了CST在网络营销平台上推出的每一运动款式都紧跟时尚脉搏又平价合理。

为此，打造“中国在线购物第一运动品牌” CST将会成为中国运动市场上一朵奇葩。
【行业数据】广东省2008年纺织服装出口额同比下降18.7％

来源： 新华网

链接：http://www.infor100.com/news/news_data.aspx?id=4622
海关统计显示，广东省２００８年出口纺织服装３４１．３亿美元，同比下降１８．７％。其中，出口服装及衣着附件２５３．５亿美元，同比下降２５．３％。  

黄埔海关１日公布的统计数据显示，２００８年广东省出口纺织服装（包括纺织纱线、织物及制品和服装及衣着附件）３４１．３亿美元，比２００７年下降１８．７％。其中，出口服装及衣着附件２５３．５亿美元，下降２５．３％；出口纺织纱线、织物及制品８７．８亿美元，增长８．８％。  

值得注意的是，得益于国家推出的提高纺织服装出口退税政策，２００８年１１、１２两个月广东省纺织服装出口回暖。２００８年１２月份当月广东省出口纺织服装３３．３亿美元，创年内新高，同比下降８．４％，环比增长０．８％。  

业内人士建议，企业应把握政策回暖之机，积极规范自身经营，首先应理性把握出口节奏，切忌盲目接单，注意接单数量的稳定；其次要加快纺织服装产业升级步伐，加大自主品牌的设计，开拓多元化的消费市场，降低出口集中度，提高适应经营环境变化和抵抗市场经营风险的能力。
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